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Publicidad y difusion de las ayudas del
Mecanismo de Recuperacion y Resiliencia

Los beneficiarios de los fondos del Mecanismo de Recuperacién y Resiliencia (MRR) deben
asumir la responsabilidad de publicitar, comunicar y difundir los proyectos cofinanciados con
cargo al mismo. El Plan de Recuperacién, Transformacién y Resiliencia elaborado por el Gobierno
de Espafia para gestionar los 140.000 millones que llegaran de Bruselas en forma de créditos y
ayudas directas a fondo perdido, sefiala explicitamente que los participantes del Plan deben
encargarse de la gestidon de la informacién y la “publicidad de las acciones financiadas” en aras
de garantizar la transparencia en la gestion de los fondos y visibilizar el papel determinante de
la Unién Europea en el proceso de reactivacion y transformacion de la economia tras la

pandemia de la Covid-19.

En este sentido, el articulo 34 del Reglamento Europeo 2021/241 del Parlamento Europeo y del

Consejo (https://www.boe.es/doue/2021/057/L00017-00075.pdf), por el que se establece el

Mecanismo de Recuperacidon y Resiliencia, recoge que “los perceptores de fondos de la Unién
haran mencion del origen de esta financiacidn y velaran por darle visibilidad”, incluido, cuando
proceda, mediante el uso del emblema de la Unién y una declaracion de financiacion adecuada
que indique “financiado por la Unién Europea — NextGenerationEU”, en particular “cuando
promuevan las acciones y sus resultados, facilitando informaciéon coherente, efectiva y
proporcionada dirigida a multiples destinatarios, incluidos los medios de comunicacién y el

publico”.

Ejemplo:

Financiado por la Unién Europea

NextGenerationEU
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Aunque no hay fijado a priori un porcentaje especifico de la financiacidn recibida que se debe
destinar a las acciones de comunicacién y publicidad, el Reglamento si que se deja claro que
seran considerados gastos elegibles y, por lo tanto, podran ser cubiertos por las subvenciones o
ayudas a fondo perdido que se obtengan. Asi, los 312.500 millones de euros disponibles para
ayudas financieras no reembolsables podran cubrir también los gastos correspondientes a “las
acciones de informacién y comunicacion, incluyendo las de divulgacién inclusivas, y la
comunicacioén institucional de las prioridades politicas de la Unién en la medida en que estén

relacionadas con los objetivos del presente Reglamento” (articulo 6).

La comunicacidn y la visibilidad son una parte importante de todos los programas impulsados y
financiados por la UE, que busca crear un sentimiento de pertenencia entre la poblacién europea
y que los ciudadanos conozcan el papel de la Unién y los pasos que da para mejorar su calidad
de vida, la sostenibilidad econémica y medioambiental y el futuro. Asi, ha elaborado una guia
con las acciones que se pueden llevar a cabo para garantizar la visibilidad de todos los fondos
de la UE y su materializacidon en proyectos concretos. También ha fijado el libro de estilo que se
debe seguir para el uso/insercion del emblema de la UE en las distintas acciones y las referencias

al origen de fondos segun el programa.

Por ejemplo, recoge que es importante que en las actividades de comunicacidn se incluyan
enlaces a las prioridades politicas de la UE “de modo que muestre a los ciudadanos el panorama
general y de qué manera su proyecto contribuye a él”. Las prioridades politicas son:
digitalizacion, convertirse en el primer continente climaticamente neutro (Pacto Verde), crear
un entorno de inversion mds atractivo y empleos de calidad (Economia al servicio de las
personas), la defensa y promocién de los valores de la UE, y reforzar la democracia frente a
injerencias externas. Es decir, construir una Europa mas verde, digital y resiliente.

https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024 es
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Entre las actividades de comunicacion especificas que
se pueden llevar a cabo se encuentran:

% Elaboracién de un plan detallado de comunicacion y difusion.
o Sitios web, cuentas en medios sociales y material de comunicacion.
Relaciones con los medios de comunicacion.

8@1& Organizacion de eventos.

1 Vallas publicitarias, paneles u otro material publicitario impreso o
electronico.

En cuanto a la elaboracién de paginas web, el beneficiario de la ayuda puede incluir informacion
especifica, accesible y diferenciada sobre el proyecto cofinanciado o financiado en su propia
pagina o crear una subpagina especifica para el programa alojada en su web. También puede
optar por desarrollar una pdgina web exclusiva de las caracteristicas del proyecto, pero esta
opcién suele recomendarse para iniciativas cofinanciadas que lleven a cabo mas de un
beneficiario, como las agrupaciones de municipios. Para comunicar a través de redes sociales se
pueden usar los perfiles preexistentes. El emblema europeo, junto con la declaracién de
financiacién, debe exhibirse en un lugar destacado en todos los productos digitales, sitios web y

sus versiones moéviles destinados al publico o a participantes.

Los beneficiarios pueden optar por organizar un evento anual para dar a conocer el proyecto
financiado o cofinanciado con cargo al Mecanismo de Recuperacion y Resiliencia. Hay varios
hitos resefiables como la recepcidon de los fondos, la puesta en marcha del proyecto, la

finalizacion del mismo o algun avance significativo.
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Las vallas, acciones de publicidad, contenidos audiovisuales, merchandising (productos
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publicitarios) o materiales divulgativos tendrdn que llevar el emblema de la UE y una declaracion
de financiacidn adecuada que indique “financiado por la Unién Europea — NextGenerationEU".
La Comisidon Europea ha elaborado un manual de estilo con las normas que hay que seguir para

el uso del emblema y los mensajes vinculados (ver PDF).

Aunque la UE todavia incluye el uso de vallas o cualquier otro material publicitario entre las
acciones de comunicacién, lo cierto es que desde hace un tiempo se estdn primando o
priorizando actuaciones mas proactivas que permitan a la poblacién conocer de una forma mas
directa/interactiva la labor de la Unidn. Asi, se prima la publicacién de reportajes en medios
de comunicacion, tanto escritos como television; la elaboracién de videos promocionales de

los proyectos, exposiciones, organizacion de visitas guiadas...

En el caso de que se quiera o se deba insertar el logo del Plan de Recuperacion, Transformacién
y Resiliencia (PRTR) elaborado por el Gobierno (ver PDF Libro Estilo de Marca de PRTR), éste
debe ser del mismo tamafio que el emblema de la Unién Europea y debe ir separado del mismo.
Si se quiere afiadir el emblema de la organizacion, municipio o CCAA beneficiaria de las ayudas,
éste también debe ubicarse en la esquina contraria a la de la UE, tener una tipografia y colores
distintos y ser mas pequefio o, como mucho, del mismo tamafio que el emblema europeo. El

objetivo es evitar que se interprete que la organizacién tiene alguna vinculacién con la UE.

No es obligatorio realizar alguna accién de comunicacién en concreto. Se proponen alternativas

para que los receptores de los fondos Next Generation pueda elegir y tenga ideas.

Lineas basicas del uso del emblema de la Unidon
Europea

La Unidn Europea establece que el emblema europeo no debe modificarse ni combinarse con
ningun otro elemento grafico o texto. “Si se exhiben otros logotipos junto al emblema europeo,

este debe tener como minimo el mismo tamafio que el mayor de los demas logotipos. Aparte
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del emblema europeo, no puede utilizarse ninguna otra identidad visual ni logotipo para
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destacar el apoyo de la Unidn. El tipo de letra que debe utilizarse junto con el emblema europeo
debe ser sencillo y de facil lectura. Los tipos de letra recomendados son Arial, Auto, Calibri,
Garamond, Tahoma, Trebuchet, Ubuntu y Verdana”, recoge la Unién en la guia de uso del

emblema.

» Guia parael uso del emblema de la UE: https://ec.europa.eu/info/sites/default/files/eu-

emblem-rules es.pdf

Descargar la guia para el uso del emblema europeo en el contexto de los

programas de la UE 2021-2027

» Mas informacion y consejos sobre la manera de comunicar y dar mas visibilidad a su

proyecto y a la Unidn Europea. https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/managing-

your-project/communicating-and-raising-eu-visibility es

» Ellogo del Plan de Transformacién, Recuperacion y Resiliencia de Espafia.

| POF |
‘v Descargar el Libro Imagen de Marca PRTR.pdf
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